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TEMA UPCYKLACE

Od kolebky ke kolébce:
novy zivot starych veci

| Kristina Veinbender, veinbender@cemc.cz

To, co je pro jednoho ¢lovéka odpad, mtZe se druhému hodit.
To, co je pro jednu firmu néapln pro odpadkovy kontejner,
pro jinou je kreativni vyzvou. V roce 2012 takovou vyzvu

ptrijala firma RESPIRO.

Pocatky

KdyZ nahlédneme do déjin materidlni
a dusevni kultury, upcyklace je zaklad-
nim zpisobem uchopovani svéta: véc se
pouziva v priibéhu ¢asu naprosto ptiro-
zené pro Gcely odli$né od ptivodniho ur-
¢eni. Jednd se o néco tak samoziejmého,
Ze neni tfeba slova, které by tuto ¢innost
odlisovalo od bézné denni praxe. To, Ze
recyklujeme, upcyklujeme nebo down-
cyklujeme, si zac¢indme uvédomovat
v momentu nadbytku, kdy médme na vy-
bér, zda véc znovupouZit nebo vyhodit
a pofidit si novou. ZnovupouZiti vyZa-
duje tvotivost, schopnost samostatného
premysleni, davtip a zruc¢nost. Firma
RESPIRO za dobu své existence dokéza-
la, Ze vSemi témi vlastnostmi rozhodné
disponuje.

Pribéh RESPIRO zacal jednoho rana,
a to za béhu na autobusovou zastdvku.
V prapocatku vSeho byla myslenka vy-
tvofit origindlni znacku obleceni, ktera
bude vyjadfenim nélad, postoji a vza-
jemné komunikace ¢i interakce. Tak se
stvorila zna¢ka RESPIRO v malé ostrav-
ské garazi, kde vse zacalo.

Koncept sdileni spole¢nych zaZitka
z cest, dobrodruzstvi, adrenalinu a svo-
body tak spatfil svétlo svéta. Ale jak uz
to na svété nékdy chodi, ne vzdy vse do-
padne, tak jak si to predstavujeme. Fi-
nané¢ni krize v roce 2009, ktera méla fir-
mu potopit, ji naopak dala druhou $anci.
D4 se tict, Ze firma na vlastni kiiZi pro-
zila, co je to upcyklace. RESPIRO, které
na prvni pohled v roce 2009 ztratilo svij
smysl, dostalo druhou $anci. Stejné jako
nepotiebny materidl: staré cykloduse,
bannery, automobilové plachty, vinné
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lahve, papir, gramodesky nebo poZarni
hadice, které firma zacala vyuZzivat k vy-
robé novych, designové propracovanych
a origindlnich mdédnich produktt. Nové
RESPIRO zacalo seznamovat veiejnost
s konceptem upcyklace na pfelomu roku
2012 a2013.

Oproti sérioveé
vyrobe kazdy
predmeét ma
svuj pribéh.
<<

Vymysleli upcyklaci Cesi?

Velké vlna zdjmu o produkci z odpadu
vyustila na pfelomu stoleti v eko- a bio-
-modu. Skeptici ¢asto prohlasovali, Ze
se jedna o pouhy trend, ktery po néjaké
dobé odezni. Na otdzku redakce, zda je
na toto mozné odeznéni firma ptiprave-
né4, RESPIRO reaguje optimisticky. Up-
cyklace je podle nich médnim trendem
pouze c¢astecné. ,Vznik trendu souvisi
s ¢im ddl vys$si mirou spolecenské odpo-
védnosti v oblasti Zivotniho prostiedi.
MozZnosti upcyklace jsou témér neome-
zené a materidly, se kterymi miizeme
pracovat, se neustdle rozsifuji. Ve vyse
uvedeném kontextu jsem presvédcen, Ze

tento trend neodezni, ale naopak bude
ve spolecnosti ziskdvat, ¢im ddl vétsi ob-
libu,” ¥ik4 obchodni feditel spole¢nosti
Jakub Mastik. Skute¢ny vyznam upcyk-
lace totiZ spoc¢ivd ve schopnosti dodat
jiz nepotfebnym vécem a materidlim
i pattriény design a kvalitu, diky kterym
upcyklované vyrobky obstoji v konku-
renci s novymi vyrobky komeréni vyro-
by a pomijivymi trendy.

V ¢em se tedy proces upcyklace lisi
od historicky ukotvenych praktik? Neni
skute¢né upcyklace pouze novym li-
bivym nazvem pro zlaté c¢eské rucicky
v kombinaci s materidlni (v daném pii-
padé i materidlovou) nouzi? Z ¢asti je to
pravda, souhlasi pan Mastik. Firma si
rdada pohrava s myslenkou, Ze s upcyk-
laci, i kdyZ ne v této podobe, prisli Cesi.
Je znamo, ze Cesi byli v minulosti mistfi
v improvizaci na téma, jak si nedostat-
kové zbozi vyrobit na kolené, pokud to
neni k sehndni v obchodé. Jsme zkrat-
ka néarod kutilt. ,,Jd sdm jsem détem po-
stavil houpacku ze starych leSeriovych
trubek, na zakryti pruZin u trampoliny
mi kolegyné vyrobila potah z banneru,”
dodava Jakub.

Pojem upcyklace se dostal do pové-
domi Siroké vetejnosti diky jiz slavné
knize ,Cradle to cradle” z roku 2002,
ktera vznikla na zdkladé intelektudlni
symbiézy némeckého chemika a ame-
rického architekta. Autofi ve své knize
zdiraziiuji zékladni rozdil mezi pii-
buznymi pojmy: recyklaci, upcyklaci
a downcyklaci. Zatimco recyklace se
ve svém principu primarné zabyva
zpracovavanim odpadu, ze kterého vy-
rabi produkt stejné kvality, downcyk-
lace je zpracovani odpadu do produktu



nizsi kvality. Oproti tomu upcyklace se
primarné zpracovanim odpadu neza-
byva. Upcykluji se vyrobky a materi-
aly, které by se odpadem mohly stit.
Pan Mastik s hrdosti dodava: ,U nasich
upcyklaénich postuplt se spotfebuje
jen minimdini mnoZstvi energie a vody
ve srovndni s recyklaci.”

Co se tykd materidld, vétsinu z nich fir-
ma ziskava od samotnych firem, pro néz
pracuje. Vzniklé vyrobky pak maji osobi-
ty pribéh spojeny s konkrétni spole¢nos-
ti. OvSem zptsob ziskdvani materidlt se
odviji od druhu materiala. V nékterych
pfipadech funguje dokonald symbioza.
Naptiklad cykloservisy maji o starost
méné co délat se starymi nebo praskly-
mi cyklistickymi duSemi. Duse pak i na-
dale doprovazeji dobrodruhy po jejich
toulkdch méstem ¢i krajinou, ov§em ten-
tokrat na zddech v podobé designovych
batohti. Mezi dalsi materidly, které firma
k upcyklaci vyuzivd, patfi gramodes-
ky, reklamni bannery, hasi¢ské hadice,
zbytky linolea, staré sklo, paddky, plosné
spoje a dalsi.

,Urcité je pred ndmi jesté dlouhd cesta
v oblasti rozsirovani portfolia vyrobnich
materidlt,” zasnéné dodavd obchodni
feditel. AvSak zadny specidlni pozada-
vek na materidl pro upcyklaci neexistuje.
Kazd4 zkuSenost s novym materidlem je
pro firmu profesiondlni vyzvou. Piikla-
dem muZe byt orgonit, ktery RESPIRO
vyvinula pro Vitkovice Machinery Group.
Jak popisuje firma na svych strankéch,
tento upcyklaéni napad byl pro RESPIRO
tvrdym ofiSkem, ktery se firmé ovSem
povedlo elegantné rozlousknout. Redeni
bylo nakonec nalezeno diky smési prys-
kytice a ktistalu tzv. orgonitu, ktery mj.
funguje jako ¢isticka elektromagnetické-
ho smogu. Orgonitové tézitko realizova-
né z ocelovych $pon z vyroby podniku
v sobé spojuje pfibéh Vitkovic s ekologii
a pozitivnimi G¢inky na zdravi a ndladu.

Je to skutecné drahé?

Oproti sériové neosobni vyrobé kaz-
dy predmét tu méa svij ptibéh. Neni pak
divu, ze zdjem o vyrobky firmy roste.
»Za posledni t¥i roky, co se této oblasti veé-
nujeme, je v Ceské republice citit obrovsky
ndrist zdjmu o origindlni a ekologickd
reSeni. Nasi zdkaznici, at jsou to koncovi
uzivatelé nebo firemni klientela, se dobre
bavi, a to je pro nds dulezité,” popisu-
je pozitivni trendy ve vyvoji zakladatel
znacky Jakub Chleboun.
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Pfiprava dusi k dalSimu vyuziti.

Mezi cilovou skupinu pat#i spole¢nos-
ti, které svou spoletenskou odpovéd-
nost vnimaji vdZné a jednd se o souc¢dst
jejich firemni filozofie, nikoliv o pouhou
ynafouknutou bublinu na webovych
strankach® Poptavky nejc¢astéji pocha-
zeji od vétsich nadndrodnich firem,
které se hlasi k takzvané troji odpovéd-
nosti: ekonomické prosperité, kvalité
zivotniho prostiedi a spoletenském
kapitalu. Vyrobky RESPIRO spliiuji je-
jich pozadavky jak po ekologické, tak
i etické strance. Mezi partnery patfi
i mensi firmy, které se chtéji odlisit
od konkurence a vystoupit z Sedi stan-
dardnich reklamnich predmétt. Hledaji
néco neokoukaného, chtéji lidi prekva-
pit. Vyrobky RESPIRO vyhovuji i tomu-
to naroku. ,Tyto firmy chtéji, aby jejich
komunikace byla jind, efektivni, neotreld,
a zdroven jim prindsela pozitivni PR. Né-
kdy vsak firmdm staci se odlisit od kon-
kurence,” popisuje obchodni reditel. Co
se tyka jednotlived, cilovou skupinou
jsou lidé, kterym neni lhostejné oblast
zivotniho prostiedi. Jedna se o jedince,
co umi ocenit originalitu, designova fe-
$eni, kvalitu, ruéni préci a lokalni vyro-
bu, coZ je protikladem masové vyroby
v sweatshopech v Ciné.

Népadité vyrobky RESPIRA jsou pozi-
tivné vnimany nejen laickou vefejnosti.
Cinnost firmy je ocefiovana i z odborné-
ho hlediska, dikazem jsou ¢etna ziskana
¢eskd i zahrani¢i prestizni ocenéni. RE-
ru 3D reklamy. Bylo jmenovéno ndrod-
nim Sampionem v mezinarodni soutézi
European Business Awards, kategorie

The Award for Environmental & Corpo-
rate Sustainability a letoSnim dspéchem
je vitézstvi v némecké soutézi Promotio-
nal Gift Award.

OvSem Z4dn4 cesta neni bez piekaZek.
,V CR neni situace zcela jednoduchd, pro-
toZze nékteri lidé maji pocit, Ze kdyZ jsou
nase vyrobky z jiZ pouZitych materidl,
tak musi byt levné. BohuZel neumi ocenit
finanéni a ¢asovou ndroénost pripravy,
neZ se samotnou vyrobou vitbec za¢neme.
Neumi zcela ocenit ruéni prdci, originali-
tu a v neposledni radé funkénost skloube-
nou s jedine¢nym designem. Ale déldme
v§e proto, abychom tuto situaci co nejdri-
ve zmeénili,“ popisuje specifika ¢eského
trhu pan Mastik.

,Vysokd cena je asi tihel pohledu, ale
jd jsem presvédcen, Ze naSe ceny nejsou
vysoké,“ tvrdi pan Mastik. Ekologicky
a eticky zpracované kousky ¢asto mivaji
vy$$i cenu, nez zbozi vyrobené v rdmci
péasové vyroby. Na rozdil od unifikova-
nych pasovych vyrobka s nizkou cenou
tyto produkty nesou pfidanou hodnotu
v podobé starosti o Zivotni a spolecen-
ské prostfedi a vyznacuji se unikatnim
designem. ,Byla jste se podivat na zna¢-
kové tasky v obchodech? Jsou nékolika
ndsobné draZsi, ale nemaji Zddnou pri-
danou hodnotu a pritom jejich vyroba
neni ndkladnd, protoZe vétsina vznikd
v Ciné a v mnohatisicovych sériich...
Oproti zahrani¢im trhiim s upcyklovany-
mi vyrobky mdme ceny na$eho sortimen-
tu nastaveny podstatné niZe,“ podotyka
pan Mastik.

A kam sméfuje firma v budoucnu?
Kam az fantazie sahne! O
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